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Llazine Mistesarhfindan:

SIGORTA VE REASURANS $IRKETLERININ YAYIMLAYACAGL iLAN VE
REKLAMLARA ILISKIN GENELGE

(2607/13)

14.06.2007 tarih ve 26352 sayili Resmi Gazetede yayunlanarak yiiriidage giren 5684
sayill Sigortacilik Kanunu'nun “lyinivet” bashkh 32 nci maddesinin birinci fikras: “Sigorta
sitketleri ve aracilar, her gesit brogiir, izahname ve diger belgeler ile ilan ve reklamlarini, taah-
hiitlerivle sigortaliya saglayacaklar hak ve menfaatlerin sinir ve kapsanu diginda bir anlayisa
neden olacak sekilde diizenleyemez ve kisi ve kuruluslara gergege aykiri, yvamlter, aldauer ve
haksiz rekabete yol agan beyanda bulunamaz. Bu hitkme aykirdigin tespiti halinde durum, Tii-
keticinin Korunmasi Hakkinda Kanun uyannca faaliyet gésteren Reklam Kuruluna bildinlir.”
hitkmiinii amirdir. Amlan Kanun uyarmes yurirlige giren “Sigorta $irketleti ve Reasiirans
Sirketlerinin Kurulus ve Calisma Esaslarina iliskin Yonetmelik"in “ilan ve Reklamlar ile
Yeni Uriinler™ baglikli 25 inci maddesi uyarinea da sigorta sirketleri ve reasiirans girketlerine
sz konusu belge, ilun ve reklamlanm Mistesarh@imezca belirlenen ¢saslara uygun olarak
vapma zorunlulugu getirilmektedir,

Bu kapsamda, Sigorta yirkelleri ile reasiicans girketlerinin yapaca@ ilan ve reklamlar
agafndaki ilkelere uygun olmabidir,

1. llan ve reklamlarda, gergeie avkirt, yaniltuer veya aldatic) beyan ve tahminlere;
dolayh da olsa, sigortacilik scktirll ile sigorta girketlerine ve reasilrans girketlerine yénelik
kiigiik didyiiriicu veya kolileyic ifadelere ver verilemez,

2. Kargilagtrma igeren ilan ve reklamlarda rakip tirfin ya da kurulug ismi belirtilemez
veya bu hususlari ¢agrstirabilecek ifade yahut semboller kullamilamaz.

3. Resmi makamilarca veya uluslararast kurum ya da kuruluglarca onaylanmamig,
rakam veya venye dayanmayan subjektif ifade ve degerlendirmeler kullamlamaz .

4. Derecelendirmeye veva alman odiiller ve veterliliklere iligkin ilan ve rcklamlar,
reklanu yapilan odil ya da belgenin sorgulanabilecegi veya konuya iligkin verilerin
dogrulanabilecci adres. internet adresi. telefon veya kurum adi gibi bilgilerin bir ya da bir
kag1 verilerek yapihr. llan ve reklamlarda yer alan istatistik, rakam ve bilimsel galisma
sonuglarmdan resnii olarak yayunlananlar, yayimlands@ resmi kaynaga dayandinilarak; diger
bilgi ve belgeler isc kaynak belirtilerek, olduklanndan farkh anlamalara yol agmayacak
sekilde kullandir.

5. Sigorta stzlesmesinin yapimas) garuyla bir mal ya da hizmetin, stz konusu
sozlesmeyl yapacak sigona sirketi tarafindan deretsiz olarak sunulacafinin taabhiit edilmesi
durumunda, sunulacak mal ya da hizmelin tiirli, miktari, orant ve yararlanima kogullari agikga
ve yanlis anlamaya yol agmayacak sekilde gésterilir,



6. Belirli bir dénem sonunda yapilacak Odemclerin garanti cedilen kisim diginda
muhtemel degerleri, aahhiid olmadiklannin agik¢a belirtilmesi kosuluyla kullanthr.

7. Metinde kullamlan tiim ifadeler kolaylikla okunabilecek diizende ve reklam
metninin genel boyutuna uygun olacak sckilde hazirlamr.

Sigorta yirketleri ve reasiirans sirketlerinin yapacagy, ilan ve reklam Gzelligini tasivan
tilm tamiticy ve bilgilendirici yayimlar tle sigortacilik iglemlerinde kullamlan yayin. belge ve
formiilerler hakkinda da yukaridaki ilkeler gegerlidir.



